


Manual de Marca

Este documento reudne las bases visuales y
comunicacionales de Francis Coffee & Bar.
Su propdsito es mantener la coherencia en
cada aplicacion de la marca, asegurando que
su identidad se exprese siempre con claridad,
calidez y profesionalismo.

Propdsito

Este manual establece los lineamientos técnicos
y conceptuales para la correcta gestion de la
identidad visual de Francis Coffee & Bar.

Su objetivo principal es unificar criterios de
construccion, aplicacion y reproduccion, garanti-
zando consistencia en todos los soportes graficos,
digitales y espaciales.

Aqui se detallan especificaciones tipograficas,
cromaticas, estructurales y de sistema, junto
con recursos ilustrativos y de senalizacion, que
permiten asegurar la integridad visual de la
marca en cualquier contexto. El documento esta
dirigido a disenadores, proveedores y responsa-
bles de comunicacion, quienes deberan respetar
estas normas para mantener la coherencia y
reconocimiento de la identidad de Francis.
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1.1 Esencia

En cultura contemporanea, el término FRANCIS
remite a un nombre propio de raiz europea con
amplia tradicion histérica. Su uso atraviesa
distintas lenguas — inglés, francés y castellano
— manteniendo siempre una sonoridad breve,
armonica y facil de recordar. Se percibe hoy
como un nombre calido, cercano y universal.
En distintos ambitos creativos y culturales,
FRANCIS evoca elegancia sencilla, refinamiento
cotidiano y un caracter atemporal.

Nombre propio. Variante
inglesa y francesa de
Francisco. Del latin
® Franciscus, que significa
F r n I “francés” o “hombre libre”.
Uso histdrico.Asociado
a San Francisco de Asis,

simbolo de sencillez y
humildad.




1.2 Tono

Calida Acogedora
Minimalista Serena
Elegante Contemporanea

El tono de Francis es calido, cercano y elegan-
te, transmitiendo hospitalidad sin perder
refinamiento. La comunicacion se caracte-
riza por un estilo minimalista y claro, con
mensajes directos, faciles de comprender
y con un cuidado estético en cada detalle.

Predomina un lenguaje amable y acogedor,
que invita a disfrutar de una experiencia relaja-
da, pero al mismo tiempo se apoya en una
base profesional y sobria, alineada con la estéti-
ca parisina y contempordnea del espacio.

Este tono equilibra cercania y sofisticacion,
permitiendo que la marca dialogue con distin-
tos publicos —clientes habituales, visitantes y
profesionales— de forma coherente, armonica
y memorable.

Delicada
Armonica

Sofisticada
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2.1 Sistema Marcario

LOGOTIPO

FRANCIS

COFFEE & BAR

ISOTIPO

El sistema marcario de Francis contempla diferen-
tes configuraciones de identidad visual con
el fin de garantizar su correcta aplicaciéon en
mMultiples soportes y contextos. Estas variantes
incluyen el logotipo principal, el isotipo y los
imagotipos. Cada una responde a necesida-
des especificas de uso, manteniendo siempre
la coherencia visual y los valores de la marca
con el objetivo es asegurar legibilidad, recono-
cimiento y versatilidad.
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2.1 Sistema Marcario

IMAGOTIPO HORIZONTAL

W FRANCI

COFFEE & BAR

IMAGOTIPO VERTICAL

o

FRANCIS

COFFEE & BAR
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Coffee & Bar es un
descriptor funcional que
acomparia al nombre
principal. Su propdsito es
aclarar de manera simple
y directa la actividad
del espacio, sin afiadir
un concepto narrativo ni
emocional. Se trata de una
extension informativa que
refuerza la comprension
inmediata de la marca en
cualquier contexto.



2.2 Grillas constructivas

LOGOTIPO

“OFFEE & BAR&“
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Las grillas constructivas definen la estructuray
proporciones del sistema marcario, garantizan-
do equiilibrio, consistencia y correcta reproduc-
cion en cualquier formato. Estas guias permiten
mantener la coherencia visual de la marca,
asegurando que todas sus versiones respeten
la relacion entre sus elementos y conserven su
legibilidad en distintos tamanos y soportes.
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2.2 Grillas constructivas

IMAGOTIPO HORIZONTAL

XEOFFEE & BAR Lu
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2.3 Reduccidén y legibilidad

TAMANOS MiINIMOS DE APLICACION

B :2 ffIl. FRANCIS

38 mm
107 px
XEW* ‘\’7 ‘1\7
oc! FRANCIS x £ < €
& COFFEE & BAR O Sc!
r—LOJ—‘I: 77777777 l M S COE‘
287mm A Niny
px |
] — -
32 px 17 mm

La reduccidény legibilidad del sistema marcario
aseguran que la identidad mantenga su legibi-
lidad y reconocimiento en cualquier formato.
Se establecen tamafios minimos de impresion
gue permiten preservar la correcta visibilidad de
los elementos graficos y tipograficos. Respetar
estas medidas garantiza que el logotipo conser-
ve su impacto visual y funcionalidad, incluso
en aplicaciones reducidas o en soportes de
alta exigencia.
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2.4 Tipografias

PRINCIPAL

Faculty Glyphic

ABCDEFGHIJKLMNNO
PORSTUVWXYZ
abcdefghijkimniio

pgrstuvwxyz
0123456789

Tipografia base del logotipo. Se usara en titula-
res y textos de gran jerarquia visual.

SECUNDARIA

Montserrat

ABCDEFGHIJKLMN
NOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnno
pqrstuvwxyz
0123456789

Con 18 variables. Tipografia del Descriptor. Se
usara en textos y destacados.
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2.5 Paleta Cromatica

PRINCIPAL

C=17 M=44Y=89 K=6 C=86 M=66 Y=38 K=29
R=206 G=145 B=45 R=51 G=71 B=99
#CE912D #334763

DORADO MATE EXPLOSION DE GRIS
SECUNDARIA

o

C=75M=62Y=36 K=24 C=61 M=3]Y=27 K=8 C=26 M=23Y=33 K=5

e

R=76 G=83 B=109 R=106 G=144 B=162 R=193 G=185 B=168
#4C536D #B6A90A2 #C1B9AS
AZUL ASTRAL GRIS HUMO ANTILOPE
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2.6 Positivo/negativo y grises

v R
i

FRANCIS B¥al\[@N

COFFEE & BAR COFFEE & BAR

)

FRANCIS

COFFEE & BAR

Para escala de grises, la marca sera aplicada
solo en 50% de negro.
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2.7 Usos permitidos

Estas combinaciones de fondo con isotipo
tienen usabilidad como se visualizan, en todo
el sistermna marcario.
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2.8 Usos no permitidos

)

FRANCIS

COFFEE & BAR

Colocar trazo o contorno.

1t

FRANCIS

COFFEE & BAR

Modificacion en el descriptor.

)

FRAN
CIS §%4="

Separacion.

ft
FRANCIS

COFFEE & BAR

Morfologia.

\

d

FRANCIS

COFFEE & BAR

Deformacion.

Rotaciones.

)

FRANCIS

COFFEE & BAR

Colocar dos variables del
sistema juntos.

Esta prohibida la modificacion de tipografia
en todo el sistema marcario.









3.1 Recursos llustrativos

\

Construccion a partir de
la tipografia.

El trazo se genera desde
laletra | de FRANCIS,
convertido en pincel
vectorial y aplicado en los
grosores de la tipografia
secundaria, garantizando
unidad visual dentro del
sistema y coherencia en el
desarrollo de la iconografia.
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3.1 Recursos llustrativos

Los recursos ilustrativos forman parte esencial
del sistema, aportando identidad visual Unica
y versatilidad de uso. Cada ilustracion puede
aplicarse completa o mediante la extraccion
de detalles, adaptandose a diferentes formatos
y soportes. Su caracter geométrico y expresi-
VO permite generar composiciones, destacar
secciones o enriquecer materiales graficos.
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3.2 Texturas

FONDO CLARO

FONDO OSCURO

Los recursos ilustrativos fueron adaptados
como texturas mediante reduccién a un color
plano. Los trazos se configuran con un 80% de
opacidady los rellenos con un 40%, optimizan-
do legibilidad y contraste. Sobre fondos oscuros
(Explosion de gris) utilizamos el Azul Astral,
mientras que para la variante de fondo claro
(Dorado) se replica el procedimiento utilizan-
do el color Antilope, asegurando consistencia
técnica y visual.
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3.5 Patrones
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PATRON SILLA

repeticion del isotipo, mientras que el segundo
26

Los patrones se componen de dos disefios
principales. El primero se genera a partir de la
toma como referencia la trama de las sillas del
local, redibujada con el trazo derivado de la
tipografia. Ambos patrones funcionan como
recursos identitarios solidos y versatiles, capaces
de adaptarse a diferentes formatos y soportes.
Su aplicacion puede realizarse con cualquiera
de los colores de |la paleta cromatica, reforzan-
do la coherencia visual y la relacion entre marca

y espacio.

PATRON ISOTIPO



3.4 lconografia

PRODUCTOS SERVICIOS

(¢ —

®
®
=

{

La iconografia se construye a partir del trazo
identitario de la marca, asegurando unidad
estilistica y legibilidad. Para fondos oscuros
se alterna con su variable en Antilope.

ACCESOS SEGURIDAD E HIGIENE

@ 0 ©
=

® e
<1
]
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3.5 Senalizaciones

DISTRIBUIDOR

Ll BB A f i ... ]|

( BANOS - RESTROOMS n
La sefalizacion se desarrolla a partir de la
iconografia y el marco identitario de Francis.
Su aplicacion busca claridad, legibilidad y unidad
estética en el espacio, garantizando una experien-
cia coherente para los usuarios.

LOCALIZADORES

COCINA
Kitchen
Solo personal autorizado
Staff only . .
INFORMATIVOS-A5
/\ /-\ -— N
Por favor tire los papeles
en el cesto de basura.

Please throw the paper in the trash bin

B

HOMBRE MUIJER '
v \/ é ; k Thank you, Francis. J
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4.1 Editoriales

FRANCIS

COFFEE & BAR

PANES & TOSTADAS  TRADICIONALES
Mediauna do chocol s V2 Tostadas pandecampo  $3500  Tostado radicion!
Big Medialuna rengue. 5 i
Brownie Ao do Amandras
Ao o Maeana min
Afsjr irpianss

amapola

ilay chocolate

WRAPS & AVOCADO

o
E Baguetin Pollo
Calentito jamény queso
Singiuten
MestballCratinado
Mediluna Jameny Queso

FRANCIS
COFFEE & BAR
CA:;ES cuisicos @ cares FRIOS

veggle
$4600
$4800

$4500
Keto 4

ESPECIALIDAD

omi
Limonada doMentay
re

Cerveza Heinerken
Cerveza stella
Corveza lpa Imperial

3l

s
$5400
85800




4.1 Editoriales
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4.2 Merchandising

FRANCIS

COFFEE & BAR

‘ dvg g 334400 4vg 8 334400

SIDN V214 PP, SIDN VY
T S s
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4.2 Merchand
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. 4.3 Carteleria
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